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RIPRESA Parla Giorgio Gobbi, managing director Idb, che comprende le aziende brianzole Meridiani e Modar

Effetto gabbia per arredo e design

Il settore si sta rilanciando
grazie a un risveglio di
interesse per la casa, per
Italian Design Brands
risultati superiori alla media

di Paolo Rossetti

mm Le cifre mostrano una cre-
scita impressionante, superiori
alla media di un settore che, co-
munque, € in piena ripresa: piu
64% rispetto al 2020 e piu 25%
nei confronti del 2019 per I'area
Furniture, pit 74% rispetto al
primo semestre dell'anno scorso
e pil1 40% rapportato ai primi sei
mesi dell'anno che ha preceduto
I’emergenza Covid per l'area Li-
ghting.

I numeri di Italian Design
Brands, il gruppo che compren-
de sette aziende di cui due (Me-
ridiani di Misinto e Modar di
Barlassina) stanziate in Brianza
sono veramente da record, so-
prattutto perché siparla di volu-
mi d’affariin aumento anche se
si prende come punto di riferi-
mento il 2019, quando nessuno
ancora ipotizzava una diffusio-
ne del coronavirus cosi capilla-
re.

11 Gruppo, che nei giorni
scorsi ha ricevuto il premio Best
managed company da Deloitte, &
riuscito a ottenere risultati an-
che in un mercato, come quello
italiano, che finora non aveva
dato segnidirilancio.

Europa trainante, bene I'lItalia
«L’anno scorso si e risvegliata
I'attenzione verso la propria ca-
sa - dice Giorgio Gobbi ammini-
stratore delegato di Meridiani e
managing director di Idb- dovu-
to al cosiddetto 'effetto gabbia’.
Negli Usa, a parte New York, il
mercato non si & mai bloccato. In
Europa, invece, a partire da giu-
gno-luglio dell’anno scorso la
domanda é cresciuta. In questo
contesto le nostre aziende han-
no performato meglio o molto
meglio del mercato, puntan-
do sull’accelerazione della tra-
sformazione digitale e anche
sull'interscambio tra gli impren-
ditori».

11 Vecchio Continente ha te-
nuto bene, con una nota di meri-
to per la Germania, primo mer-
cato di riferimento per I'intera
Brianza e per Meridiani. La cre-
scitariguarda un po’i mercati di
tutto il mondo ma I’Europa ha
fatto da locomotiva e I'Italia, in
modo inaspettato, ha contribui-
to ad aumentare ordinativi e fat-
turati. Uappartenenza a un polo
come Idb, che ha aperto una se-
dein Cina e unaa Londra mache

tra poco tagliera il nastro anche
di una sede nel Nord America,
ha dato sicurezza alle singole
aziende: «A detta loro essere in
un Gruppo ha contato moltissi-
mo -continua Gobbi- nessuno si
é sentito solo, ha rassicurato
tutti, anche occupandosi degli
approvvigionamenti di cassa
con le banche. Tenevamo due o
tre videoconferenze a settima-
na, confrontandoci sui Dpcm, ci

siamo premurati anche di procu-
rare le mascherine quando non
era cosi facile averle».

Un modello che, a sei anni
dalla creazione del Gruppo che
riunisce aziende che hanno fat-

Il Gruppo, vincitore del
premio di Deloitte “Best
managed company”, in forte
crescita rispetto al 2019 grazie
anche alla digitalizzazione

turati da 5 a 40 milioni di euro,
sembra funzionare, tanto che
tra poco nel polo potrebbe en-
trare un‘altra azienda, dando
continuita a un processo di al-
largamento del perimetro che
proseguira anche in futuro. Idb
sta vedendo orairisultati di ini-
ziative programmate negli ulti-
mi anni: «Tutte le aziende ave-
vano gia investito prima della
pandemia -spiega ancora Gobbi-
per allargare la loro capacita
produttiva».

Spazi ampliati

Tanto per restare a quelle brian-
zole, Meridiani ha quasi raddop-
piato gli spazi coperti e Modar,
che prima avevasede a Paderno
Dugnano operando su tre capan-
noni distanti fraloro, € andata a
occupare un'area a Barlassina. Il
resto lo ha fatto la digitalizza-
zione, che ha dato ad esempio la
possibilita di presentare i pro-
dotti online incontrando i favori
dei clienti, e il poter contare sul-
la solidita del Gruppo. =
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INUMERI

Sette imprese:
ricavi aggregati
da 111 milioni

mm [talian Design Brands S.p.A.
(IDB) nasce nel 2015 come polo del
designitalianodi alta qualita su ini-
ziativa di Private Equity Partners -
diFabio Sattin e Giovanni Campolo
- Paolo Colonna, Giovanni e Michele
Gervasoni, supportati da altriinve-
stitori. Nel settembre 2015 ha aderi-
to Giorgio Gobbi, oggi Managing Di-
rector di IDB e a maggio 2020 An-
drea Sasso, gia top manager e CEO
disocieta quotate, Presidente e CEO
diIDB. Conta 7 aziende: Gervasoni,
cherealizza soluzioni di arredo at-
traverso anche con il brand Very
Wood, Meridiani, specializzata in
arredi contemporanei, CenacchiIn-

ternational, nel mondo contract per
illusso, Davide Groppi che produce
lampade e progetti diluce, Sabalta-
lia, arredi di design di alta fascia,
Modar (progettiin ambito contract
custom) e Flexalighting (sistemi di
illuminazione a led). IDB nel 2020
ha registrato ricavi aggregati per
111,9 milioni di euro (export 72%).
Impiega oltre 400 persone. ™
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