07-GlU-2022

dapag. 17/ fogliol/3

Sole 24 Ore Rapporti

Settimanale - Dir. Resp.: Fabio Tamburini

Tiratura: N.D. Diffusione: N.D. Lettori: 694000 (0005253)

L] DATA STAMPA

www.datastampa.it

Expo Dubai volano
per la crescita di tutta
la Penisola Arabica

lel Golfo. I programmi di sviluppo varati negli Emirati ampliano
le opportumta di investimento per le imprese estere anche senza soci locali

Testiacuradi
Laura Cavestri

opo la contrazione, lari-
presa. Torna a crescere
Iinterscambio tra Italia
ed Emirati Arabi e soprat-

tutto ’export italiano di

MadeinItaly che,con 11 congelamen-
to (non breve) dei rapporti con Mo-
sca, punta a scalare di nuovo posi-
zioniimportanti nelle relazionicon
la Penisola arabica.
Secondol’Osservatorio economi-
codel ministero degli Esteri, nel 2021
I'interscambio si e chiuso poco sotto
i7 miliardi. Aveva superato gli 8 mi-
liardinel 2020, mal’anno scorsoab-
biamoridottol'import dipetrolio(da
4,5 miliardia due) ed accresciuto del
25%’export{da 3,8 a4,8 miliardi),in
una dinamica che continuera anche
nei prossimianniconuntassodicre-
scitaperil2022del9,5 per cento. Re-
stafermaal2,5% circalaquotadimer-
cato dell’export Made in Italy, poco

aenttnala Qor Aol Daona T Initn Mo
5010 a1 2,0% GC1 NUHLIU VU, Mentre

itedeschisuperanoil 4 per cento. -
Afardatraino, secondoilrapporto
dell’'Ufficio Studi di Sace, sarano i
settori dei beni di investimento
(+17,6%), in particolare la meccanica
strumentale (+14,8%) che beneficera
dei piani di diversificazione del Go-
verno volti a trasformare la Federa-
zione in un hub manifatturiero.
L’Ttaliaesporta versogli Eauperlo
piugioielleria e oreficeria, meccanica,

macchinari anche per I'estrazione
delle materie prime e mobili, con 238
milioni di euro di export di arredo e
design nel 2021 (in crescita di oltre il
20% sul 2020, che sul 2019 avevavisto
un calodi oltreil 6%).

In questi anni le difficolta sono
state anche accresciute — covid a
parte — dalla decisione del Parla-
mentoitaliano (poirimossal’estate
scorsa) di fermare la vendita di armi,
da parte nostra, al Paese, per il suo
coinvolgimentoin alcuni scenaridi
guerra (dalla Libia allo Yemen) .
Tensione cui sono seguite ritorsioni
emiratine ma anche la progressiva
sostituzione di una politica estera
muscolare con una di maggiore
apertura agli investimenti esteri.

Conl'«Operazione 300 miliardi»,
ad esempio, il governo emiratino
punta a espandere il settore indu-
striale per arrivare in dieci anni ad
aumentare il Pil derivante dal com-
partodagliattuali 35 miliardi dieuro

ad Romiliardi nnp\nrplq riformache

piie) ]

ha permesso la proprieta straniera
delleimpreselocalial 100%, senzari-
correreasoci emiratini, prima possi-
bile solo all’interno delle Zone Eco-
nomiche Esclusive.
«L’ExpodiDubaiéstataunagran-
deoccasioneperleimpreseitaliane —
ha sottolineato Giovanni Bozzetti,
presidente Efg consulting—maébene
che gli imprenditori italiani non ab-
bianound mentalitad "mordie fuggi”.

Devono avere la costanza di tornare
negli Eau ecoltivareirapportiin ma-
niera diretta, altrimenti rischiano di
perdere molte opportunita. I colleghi
inglesi, tedeschi e francesilo hanno
ben chiaro. Grazie aibassicosti,auna
tassazione favorevole eaunalegisla-
zione che consenteagliimprenditori
una grande facilita di accesso, gli
Emiratirappresentanounmercatodi
sboccdistraordinario verso, tutto il
Middle East, I’Africa eil Sud-Est Asia-
tico. Duranteil Covid, il Paesenonha
chiusoperunsologiornoe questoha
mobilitato flussi di turisti ed investi-
tori che ora si sono insediati stabil-
menteinlocoe hannoapertoattivita
produttive».
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Emirati Arabi Uniti

Le esportazioni italiane del sistema
arredamento-illuminazione. In min €

o VAR 2021/20
= +21,0%
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Fonte: elab, Centro Studi Federlegno Arredo
Eventi SpA/FederlegnoArredo su dati Istat

I MILIARDI INVESTITI DAGLI EAU
Gli Emirati Arabi Uniti investiranno
300 miliardi nei prossimi 10 anni

in tutte le attivita industriali

Superficie 188 %
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Nuovi progetti
e partnership
conidealer

Franco Caimi

Societa a Doha
per crescere
nel contract

Gruppo Molts

Giulia Molteni
i vuole molta pazienza. na societa in Qatar dete-
<< Ma e innegabile che cisia nuta al 50% con un socio
grande fermento. L’'Expo locale e venti punti vendita
Dubai é stata una vetrina, un’occa- (di cui 8 flagship).

sione irripetibile. Ora dobbiamo pre-
mere sull’acceleratore degli investi-
menti», Come spiega Franco Caimi,
amministratore delegato di Caimi
Brevetti, leader negli allestimenti per
uffici e pannelli fonoassorbenti, la
penisola arabica pud dare grandi
soddisfazioni. Mala semina & lenta.

Nel padiglione italiano ad Expo
Dubai 2021, c’eraanchelaricercain
campo acustico di Caimi Brevetti,
che ha creato un «tunnel del silen-
zio» di 8o metri, avvolto in 8oo pan-
nelli fonoassorbenti. Su 15 milioni
circa di fatturato 2021 (il 40% da
export, Emirati e Arabia non arriva
no ancora al cinque).

«Stiamo investendo sull’areada
qualche anno - dice ancora Caimi -
eancoradipiu lo faremo perlasta-
bilita che offre rispetto alle tensioni
geopolitiche. Qui si sviluppano
grandi progetti, ma proprio perché
grandi, i tempi di realizzazione so-
no lunghi. Per ilmomento, abbiamo
deciso di appoggiarci a una rete di
dealerlocali con prodotti dedicatia
progettiimmobiliari nel campo de-
gliuffici». Spesso «gli sviluppatori
chiedono a un filiera di fornitori di
offrire allestimenti “chiavi in mano”
e cio presuppone che aziende, ita-
liane e straniere, sappiano coordi-
narsi. Per noiitaliani - conclude Ca-
imi - ¢’¢ da imparare».
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Armani Casa.
Servomuto
Suite: piccolo
contenitore
conante
pieghevoliin
legno massello
sagomato

di Paulonia.
Interno rivesti-
toin pelle
avorio

con accessori

Cresceil gustoperil designe, di
pari passo, I'interesse per il Medio
Oriente, percepito come un’area
piu stabile rispetto alle difficolta
del Sudest asiaticoancoraalle pre-
se con il Covid e le tensioni della
guerra Russia-Ucraina.

11 Gruppo Molteni puntaacre-
scere ancora, non solo nella peni-
solaarabicamaintuttal’areadel-
I’Oceano Indiano: Dubai, Beirut,
Kuwait, Iran, India (Hiderabad e
Nuova Delhi), Karachi (Pakistan)e
Dakka (Bangladesh).

«Nella penisola arabica € in
corsoun’esplosione del mercato
immobiliare, residenziale, uffici
e hotellerie - ha spiegato Giulia
Molteni, chief marketing officer
di Molteni Group -. Il Qatar & in-
teressante per il contract resi-
denziale. Anche Oman e Bahrain
sono mercati in forte crescita.
CosicomeIsraele stavivendoun
momento effervescente sul
fronte del Real Estate».

Concircaggo dipendenti, il fat-
turato di Molteni Group ha rag-
giuntoi3so milioni di euro, dicui
oltrel'80% da export. Oltre I'Italia,
i tre mercati prioritari sono Usa,
Cina e Ue, «ma il Middle East -
conclude Giulia Molteni - promet-
terisultatiimportantisoprattutto
in tempi cosi difficili da decifrare».
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Arabia Saudita
e Dubai le aree
piu interessanti

Giorgio Gobbi

er noi il Medio
<< P Oriente & un investi-

mento a lungo ter-
mine. Daunlato perchéla guer-
ra Russia-Ucraina e le restrizio-
ni ancora vigenti in Cina per
contenere la pandemia limitano
lacrescitain alcuni mercati. Dal-
I'altro, perché gli stessi Paesi
della penisola arabica stanno
cercando una vocazione che li
affranchi dal petrolio».

Per Giorgio Gobbi, managing
director di Italian Design Bran=
ds, le direttrici sono due. «Guar-
diamo congrande attenzione —
spiega Gobbi - alla messaaterra
degli investimentilegati, in Ara-
bia Saudita al programma “Vi-
sion 2030”. Dubai, invece, oltre
a catalizzare enormi investi-
menti immobiliari, & gia il desi-
gn hub per Medio Oriente, Nord
Africa e India». Adesso, spiega
Gobbi, «stiamolavorando molto
con gli arredi su misura assieme
alle case di moda e al refurbish-
ment dei negozi».

PerIDBil 2019 erastatounan-
norecord, con 151 milioni dieuro
di fatturato (nel 2021 sono stati
144,2),I'aperturadi unafiliale in
Cina alla vigilia del primo
lockdown e in Usa. «Tuttavia —
conclude Gobbi - non si puo piu
prescindere da una presenza for-
te e mirata negli Emirati, nell’ot-
tica di seminare perraccoglierne
i frutti sul lungo periodo».
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B&B Italla. Pochette di Piero Lissoni,
poltrona per il soggiormo o lazona
notte, gli spazi privati e pubblici

Flou. La collezione Gentleman firmata da Carlo Colombo. lanciata nel 2014,
siarricchisce di nuovl elementi, tra cul un comoding proposto in versione pid alta |

TMAGES

Bolzan. Gabri2 il nuovo letto
disegnato da Matteo Zorzenon|

Enuit. Letto Iris, disegnato da llaria
Marelli, con testata imbottita

La gioia
¢ insita
nell’atto
del proget-
tare, nel
B proporre
| il nuovo e
B nel crearlo

Novamobili. Stave & l'ultima nato
tra gli armadi per la zona notte

Ronda Design.
Miraéla
petineuse
contempora-
nea
disegnata
da Studio 28

|
| -
! ‘ Cini Boeri
|
|

Febal Casa.
Ispirata

al concetto
di total living,
lacollezione
Notte, dise
gnata sotto
'art direction
di Paolo
Colombo
comprende
letti, gruppi
notte @ armadi

Rimadesio.

Il sistema
dichiusura Cover
Freestanding,
design Giuseppe
Bavuso, hauna
cifra stilistica
alfinsegna

della leggerezza
edellalinearita

formale

Ditre. || letto Ada, design Stefano
Spessotto, siispira a un concetto
informale e insieme sofisticato

ARTICOLO NON CEDIBILE AD ALTRI AD USO ESCLUSIVO DEL CLIENTE CHE LO RICEVE - 5253 - L.1992 - T.1615



