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Italian Desi;

n Brands

cresce dell’'S85% e lavora
all’Ipo entro meta anno

Arredamento

Ora sono diecii marchi
del gruppo, che ha raggiunto
un fatturato di 266,5 milioni

Glovanna Mancmi

Unportafoglioche comprende ormai
dieciaziende, 13 marchie quattrouni-
tadibusiness. E ricaviproformache,
lo scorso anno, hanno raggiunto i
266,5 milioni di euro, conunacrescita
dell’84,8%rispettoal 2021, graziealle
dueacquisizioni finalizzate nel corso
dell’'anno, che corrispondeaunincre-
mento del 28% a parita di perimetro.

Italian Design Brands haraggiunto
quella “massacritica” che permettera,
entro il primo semestre di quest’an-
no, diarrivare alla quotazione in Bor-
sa, obiettivo previsto e condiviso dagii
azionistisindalla nascitadel progetto
di un polo di arredo e design di alta
gamma, nel 2015. Nonuntraguardo,
mauna “tappaintermedia”, che con-
sentiradidareavvioallafase duedel
progetto, continuandonella strategia
diacquisizioni fin qui perseguita, ma
conunamaggiore disponibilitadica-
pitalie, dunque, la possibilita di guar-
dare ad aziende di dimensioni pit
grandi. «Laquotazione éun punto di
partenza — dice Andrea Sasso, presi-
dente eceodelgruppo, confermando
il progetto diIposu Euronext Milano
e,secisarannole condizioni, sul seg-
mento Star —. E una trasformazione
importante, perché consentira diave-
re i cabitali per mantenere i tassi di

CI'CbLI(a reglstrau Hl q‘uebu dHIll, ma
anche perché cambialatestaeilmodo
dilavorare. Inoltre & un fattore di at-
trazione straordinario per le nostre
aziende, che aiutera a portare nuovi

talenti e manager dialto livello».

Oltre ai ricavi, il gruppo ha regi-
strato incrementi anche sul fronte
dell’Ebitda proforma, con una mar-
ginalita del 18,5% (era del 16,2% nel
2021) e un utile netto proforma piu
che raddoppiato, paria 25,5 milioni
dieuro. Gli ottimi risultatidel 2022 ri-
guardano tuttele aree strategiche di
affari del gruppo: arredamento (con
imarchiGervasoni, Meridiani, Saba
Italiae Gamma): illuminazione (Da:
vide Groppi, Flexalighting e Axoli-
ght); luxury contract (Cenacchi e Mo-
dar); cucine e sistemi componibili
(CuboDesign). Tutte, precisa Sasso,
hanno registrato crescite superiori
alla media dei settori riferimento,
con performance particolarmente ri-
levanti per il luxury contract, riparti-
todopoil rallentamento del mercato,
dovutoalla pandemia. «Oltre alrecu-
perodeiprogetti che eranostati con-
gelati durante il Covid, molti nostri
clienti, che sono per lo piu grandi
marchi del lusso e hotel, stanno ri-
pensandoil concept deinegoziede-
gli alberghi - spiega Giorgio Gobbi,
managing director dildb —. Le nostre
aziende del settore luxury contract
hannoordiniin portafoglio che van-
no anche oltre il 2023». Pittin gene-
rale, 'anno si € aperto con ordini e
vendite in ulteriore crescita per il
gruppo: «Ill mercato sembra andare
verso unanuovanormaliti - osserva
Sasso—: dopoun2021e2022straor-
dinari per il design, ora vediamo un
retail che continuaacrescere, macon
tassi a cifra singola, mentre il con-
tract € tornato a correre».

Il trend vale per tutti i mercati (il
gruppo esporta il 75% del fatturatoil
120 Paesi). con una Cina che vale or-
maiil 4% deiricavicomplessivied e ri-
partitaapienoritmo,eunNord Ame-
ricasempre pittrilevante, che rappre-
senta il 25% delle vendite totali.
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